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1. Introduccio

Des de la seva creacié, I'any 1983, la Corporacié Catalana de Radio i Televisi6 és
I'organisme que gestiona els mitjans audiovisuals publics de Catalunya, amb la
voluntat de tirar endavant un projecte de comunicacié innovador, modern, audag i
ambicids.

Aquest Informe Anual recull el resum de les principals activitats de la CCRTV i les
seves empreses filials corresponents a I'any 2000. Amb la publicacié d'aquest Informe
la Corporacié pretén posar a |'abast del public el balang de la seva activitat i donar a
coneixer el resultat dels seus comptes anuals.

2. Presentacio

Aquest Informe Anual és un recull de les activitats que s'han dut a terme durant I'any 2000 i
mostra la consolidacié dels principals objectius que la Corporaci6é Catalana de Radio i Televisié
s'havia marcat.

Durant I'any 2000 TV3 ha tornat a liderar les audiencies que ja va tenir el 97 i el 98 i
que el 99 va perdre per una décima. Es I'Gnica televisié autondmica que lidera les
audiencies en el seu ambit i aquest és un fet molt excepcional en el mapa europeu per
part d'una cadena que no és estatal. A més, aquest liderat s'ha basat fonamentalment
en programes de produccié propia i, molt especialment, en els informatius i en la
produccio6 de ficcié. En aquest sentit, entenem que a I'hora es tracta d'una contribucio
molt important des del punt de vista cultural i des del punt de vista de promocié de la
industria audiovisual catalana, elements que formen part de la nostra missié com a
servei public.

Des de TVC hem demostrat que la qualitat no esta renyida amb els indexs d'audiencia
i que els telespectadors saben discriminar i aprecien aquells productes que concreten
una bona oferta televisiva. Aixi ho demostra I'éxit obtingut per les docuséries "Jutjats” i
"Veterinaris", les séries de produccio6 propia "El cor de la ciutat" i "Plats bruts", els
especials informatius i, evidentment, els informatius diaris de la cadena que, a més de
liderar I'audiencia, obtenen els millors index de credibilitat, com es reflexa en la recent
enquesta del Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

D'altra banda, Catalunya Radio ha ampliat durant I'any 2000 el liderat que ja assolia en
anteriors exercicis. En un any en que han nascut dos nous projectes de radio privada
en catala d'abast nacional, Catalunya Radio no solament no ha vist disminuir la seva
audiéncia, siné que ha aconseguit augmentar-la en gairebé un 3%.

Globalment els ingressos publicitaris en aquest periode han aconseguit els objectius
que es proposaven i que representen un increment d'un 4% respecte de I'exercici
anterior. Aquesta dada és especialment rellevant en el cas de TVC, ja que d'una
banda els ratis audiéncies - inversio i I'ocupacio de publicitat estan lluny de la mitjana
de les televisions estatals.

Pel que fa a I'endeutament, s'ha mantingut en el mateix nivell que es va assolir al
tancament del 1999. L'obejctiu econdomic d'aquest exercici de no incrementar el deute
s'ha acomplert, objectiu que volem mantenir en exercicis posteriors. En aquest sentit
també hem apostat per una gestioé eficient i de contencid pressupostaria, conscients de



la responsabilitat que tenim com a gestors dels mitjans de comunicaci6 de servei
public de la Generalitat.

3. CCRTV
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3.1. Organitzaci6

La Corporaci6é Catalana de Radio i Televisio gestiona els mitjans de comunicacio
publics de la Generalitat de Catalunya. Integra sis empreses filials: Televisié de
Catalunya, Catalunya Radio, CCRTV Serveis Generals, TVC Multimédia, Principal
d'Edicions i CCRTV Interactiva.

Els tres drgans que regeixen la CCRTV son: el director general, el Consell
d'Administracié i el Consell Assessor.

m Director general

Miquel Puig va ser nomenat director general de la Corporacié Catalana de Radio i
Televisio el 22 de febrer de 2000, per substituir Jordi Vilajoana, que va deixar el carrec
el 30 de novembre de 1999 en ser nomenat conseller de Cultura. Durant I'etapa
transitoria, va assumir el carrec en funcions, el director de Televisié de Catalunya,
Lluis Qliva.

El director general és nomenat pel Consell Executiu de la Generalitat, prévia consulta
al Consell d'Administracio de la CCRTV. Es pertinent mencionar que I'elecci6 de
Miquel Puig com a director general de la CCRTYV es fa fer per consens de tots els
grups politics. El director general té la facultat executiva de la CCRTV i li corresponen
les competéncies derivades d'aquesta responsabilitat.

B Consell d'Administracio

Esta format per dotze membres elegits pel Parlament de Catalunya al principi de cada
legislatura. Els seus membres son escollits en proporcié a la correlacié de forces
politiques que componen la cambra catalana i el seu mandat acaba amb la legislatura
corresponent. El director general assisteix amb veu i vot a les reunions del Consell
d'Administracio.

Membres del Consell d'Administracié (a 31/12/00):

Xavier Folch i Recasens

Juan José Lopez Burniol

Jordi Menéndez i Pablo

Carmel Modol i Bresoli

Jaume Pageés i Fita

Eugeni Pérez-Moreno i Pallares

Armand Querol i Gasulla

Miquel Reniu i Tresserres

Mercé Sala i Schnorkowski

Jordi Sanchez i Picanyol

Imma Tubella i Casadevall

Jaume Vilalta i Gonzalez

B Consell Assessor

Es compon de dotze membres, designats per I'Institut d'Estudis Catalans, les
universitats catalanes, el Consell Executiu de la Generalitat i representants dels
treballadors de les empreses filials. Aquest organisme emet opinié i dictamen a peticié
del Consell d'Administracié.



Membres del Consell Assessor (a 31/12/00):

Nomenats pel Consell Executiu

Rosa M. Pujol i Galobart

Enric Canals i Cussé

Josep Serratusell i Sitjes

Nomenats per I'lnstitut d'Estudis Catalans

Carles Miralles i Solé

Miquel de Moragas i Spa

Pere Lluis Font

Nomenats pel Comité d'Empresa de Televisio de Catalunya
Reinald Roca i Serra

Josep Castells Consegal

Gil Toll Deniel

Nomenats pel Comité d'Empresa de Catalunya Radio
Josep M2 Marsa i Palacio

M? Dolors Serra i Munté

Marti Rigol i Roig

3.2. Organigrama

Director general Miquel Puig

Secretari general Josep Manel Ferrer

Director de Comunicaci6é Corporativa i

Relacions Institucionals Eugeni Cabanes

Director de Televisioé de Catalunya Lluis Oliva (a partir
d’octubre) Miquel Puig

Director de Catalunya Radio Joan Maria Clavaguera

3.3. Recursos humans

Plantilla total: 29
Mitjana d’edat: 42

Homes;

25 Dones:

45%,



3.4. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/ccrtv.pdf
(comptes anuals 2000 té 9 pagines)

4. Televisio de Catalunya

TV3, lider absoluta del mercat, amb una forta tendéncia de fidelitzacié d'audiéncia

Tipus de canal: generalista
Any de creacid: 1983

Ambit d'emissié: Catalunya
Hores d'emissi6 anuals: 8.125

L'any 2000 va ser especialment important a TV3: va recuperar el liderat absolut en el
mercat televisiu catala. La primera cadena de Televisié de Catalunya va acabar |'any
com la cadena més vista, amb una quota total acumulada del 21,2 per cent. Amb
aquest liderat, la cadena va ocupar la primera posicié entre les preferéncies dels
telespectadors catalans, que ja havia obtingut els anys 1997 i 1998, i que I'any 1999 va
perdre per només una decima.

Segons dades de Sofres AM, darrera TV3 amb el 21,2 per cent de la quota d'audiéncia
('any 1999 va obtenir el 22,1 per cent) se situa Tele 5, amb el 21 per cent; en tercer
lloc, Antena 3, amb el 20,7 per cent; quarta, la primera cadena de TVE, amb el 18,7
per cent, i La 2 de TVE, cinquena, amb el 6,3 per cent.

Aquest liderat absolut es va aconseguir amb una programacié diversa i plural,
orientada segons els principis propis d'una televisio publica, no només sense renunciar
als nivells de qualitat i exigéncia que sén propis de TV3 i que la nostra audiéncia ens
demana, sind aprofundint-hi, i introduint-hi més pluralitat, més diversitat tematica i
noves maneres de connectar amb els diversos sectors de public.

Lider amb una programacio diversa i plural

Per aix0, hi ha aspectes parcials d'aquest liderat global que sén prou significatius en
aquest sentit.

En primer lloc, TV3 va ser lider al mes d'agost, justament el mes de I'any on totes les
cadenes baixen d'audiéncia, i en qué habitualment la nostra cadena perdia les
posicions de liderat que havia aconseguit en mesos anteriors.

Aix0 és demostratiu d'un notable grau de fidelitzacié d'audiéncia obtingut per TV3,
fidelitzacié que només es pot assolir quan una cadena és percebuda com alguna cosa
més que una oferta atractiva: la fidelitzacié arriba quan una televisié genera un grau
decisiu de confianca i fiabilitat en el public, cap a tots els sectors de la programacio:
informacié, entreteniment i servei.

En segon lloc, dels 50 programes de TV més vistos a Catalunya durant el 2000, 26 van
ser emesos per TV3, 9 dels quals es van col-locar entre els 15 primers. La segona
cadena que va col-locar més programes en aquesta relacié va ser TVE, amb 9 espais.
Aquests 26 programes s'engloben en tota mena de géneres. A més de retransmissions
esportives, hi ha séries d'humor de produccid propia, com "Plats Bruts" i "Dinamita”;
docuséries de nou format de produccio propia, com "Veterinaris" i "Jutjats"; especials
informatius sobre el temporal d'aigua del mes de juny i sobre I'assassinat d'Ernest
Lluch; els Telenoticies (edicions migdia, vespre i cap de setmana); pel-licules; la
transmissio de les campanades de Cap d'Any; les telenovel-les "Laberint d'ombres" i
"El cor de la ciutat"; programes d'entreteniment com "Malalts de tele", i espais de
documentals i reportatges, com “30 Minuts” i “Entre linies”



Cal esmentar, com a episodi significatiu d'aquest corrent de forta confianga per part
dels ciutadans de Catalunya cap a la seva primera cadena de televisié publica, la
consolidacié de I'emissié de les campanades de Cap d'Any per TV3 com l'opci6
preferida dels catalans per seguir aguest esdeveniment. L'any 1999, aquesta emissié
ja va ser la més vista a Catalunya, i el 2000, el minut exacte de retransmissié de les
campanades va ser el que va tenir més telespectadors. Aquest fet ha capgirat la
tendéncia anterior, quan els catalans seguien el moment de transicié de I'any per una
cadena que retransmet les campanades des de Madrid: és un factor que s'ha de
valorar no només sota la perspectiva de I'audiéncia televisiva, siné també de la
catalanitzacio de la societat del nostre pais.

El liderat de TV3 i 'empenta del conjunt de la seva organitzacié ha tingut efectes
beneficiosos en el conjunt del sector audiovisual del pais. TV3 ha actuat, durant el
2000, com a locomotora del sector, encarregant nombroses produccions associades,
fent progressar el sector del doblatge, adquirint tota mena de produccions externes i
interactuant amb un gran nombre d'empreses independents.

BEI Canal 33, televisio de referéncia en innovacio

Tipus de canal: generalista

Any de creacio: 1988

Ambit d'emissi6: Catalunya

Hores d'emissi6é anuals: 7.088

El Canal 33 s'ha posicionat, durant I'any 2000, com una oferta cada cop més
singularitzada dins el mercat televisiu. Mentre que les cadenes de televisié en llengua
castellana proposen programacions cada cop més homogeénies en continguts i estils,
el Canal 33 ha esdevingut una alternativa per al teleespectador que busca qualitat i
servei public.

El Canal 33, d'una banda, ha satisfet els interessos vinculats a la culturai a la
divulgacié i, de I'altra, ha assumit tasques de socialitzaci6 i de facilitacié d'acces als
diversos grups socials cap a la televisio publica. Ha augmentat els continguts culturals
i ha experimentat amb nous formats i propostes, buscant possibilitats d'expansi6 de
cara al futur.

En aquest sentit, al costat de I'experiéncia del "Club Super 3", que ha arribat a ser un gran éxit,
n'ha iniciat una altra de semblant de cara als teleespectadors adolescents i joves: la creacié del
"8xl.net", una combinacié de franja de televisid juvenil i de portal d'internet adrec¢at a aquests
teleespectadors. Aixi, el Canal 33 s'acosta a aquelles persones que seran els teleespectadors
adults del futur, amb la intencié d'habituar-los a I'ts dels mitjans de comunicacié en llengua
catalana.

A I'hora, el Canal 33 ha estat plataforma de difusi6é de les noves investigacions
sociologiques sobre la societat de la informacié i les seves repercussions en
I'economia i la societat amb el programa "Cataluny@.XXI". Aquest espai ha presentat,
de manera destacada i exclusiva, el professor Manuel Castells a la societat catalana
en el retorn a la seva tasca académica entre nosaltres.

Per tant, el Canal 33 no tan sols ha passat a ser una televisié de referéncia per a la
difusio6 de la cultura, les idees, les arts i la ciéncia, sin6 que ha establert les bases per
a una futura evolciud, per a quan el panorama audiovisual vagi exigint noves
transformacions de futur.

4.1. Audiencia-Emissié
sHores d'emissié TVC, any 2000

TV3 C33 TVC
Interna 2.078,85 25,6%  1.858,88 26,2%  3.937,73 25,9%
Externa 129,62 1,6% 246,38 3,5% 376,00 2,5%
Aliena 3.604,63 44,4%  3.407,12 48,1%  7.011,75 46,1%



Informatius
Esports
Continuitat
Publicitat
Total

Prod. propia
Prod. aliena

Total programacio*

1.183,02
253,97
250,90
624,07

8.125,06

3.896,36
3.604,63
7.500,99

*No es comptabilitza la publicitat

14,6%
3,1%
3,1%
7,7%

100,0%

51,9%
48,1%
100,0%

mHores d'emissi6 per generes, any 2000

Ficcio
Entreteniment
Informacié
Culturals
Esports
Infantils-Juvenils
Continuitat
Publicitat

Total

TV3

3.905,20
1.698,32
1.175,37
115,40
250,82
104,98
250,90
624,07
8.125,06

mQuotes d'audiéncia 2000
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48,1%
20,9%
14,5%
1,4%
3,1%
1,3%
3,1%
7,7%
100,0%

18,1

265,15
781,92
235,05
293,80
7.088,30

3.387,38
3.407,12
6.794,50

C33

2.663,52
959,80
212,10

1.820,07
781,92
122,05
235,05
293,80

7.088,30

19,4

3,7%
11,0%
3,3%
4,1%
100,0%

49,9%
50,1%
100,0%

37,6%
13,5%
3,0%
25,7%
11,0%
1,7%
3,3%
4,1%
100,0%

Persones de 4 anys | més

Persones que parlen catala

IE(s programes més vistos a TV3 durant I'any 2000

Dia Hora
d'emissi6 Data diinici Programa Durada
Dissabte 26/02/2000 21:04 Futbol lliga espanyola: R.Madrid-Barcelona 110
Dimarts  18/04/2000 22:32 Prorroga futbol copa d'Europa: Barcelona- 39

1.448,17 9,5%
1.035,89 6,8%
485,95 3,2%
917,87 6,0%
15.213,36  100,0%
7.283,74 51,0%
7.011,75 49,0%
14.295,49 100,0%
TVC
6.568,72 43,2%
2.658,12 17,5%
1.387,47 9,1%
1.935,47 12,7%
1.032,74 6,8%
227,03 1,5%
485,95 3,2%
917,87 6,0%
15.213,36  100,0%
Audiencia Quota de
mitjana mercat
27,7 64,8
21,5 46,3
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Chelsea

Dilluns ~ 06/11/2000 21:49 Plats Bruts 32 20,6 43,2
Dimecres 10/05/2000 20:45 Futbol copa d'Europa: Barcelona-Valencia 111 19,9 43,1
Dimecres 16/02/2000 21:37 Dinamita 26 19,0 41,6

Dijous  20/01/2000 21:46 Futbol copa del Rei: Ourense-Barcelona 106 18,7 40,6

Dilluns ~ 10/04/2000 21:39 Veterinaris 32 18,0 39,5

Dijous  07/12/2000 20:47 Futbol copa Uefa: Barcelona-Bruges 105 17,2 46,9

Dilluns  03/01/2000 21:21 Aixo s'acaba(r) 74 16,8 35,9
Dimecres 27/12/2000 21:29 Mr.Bean: Pentinats per Mr.Bean de Londres 29 16,5 40,5

Dilluns ~ 12/06/2000 21:31 Especial informatiu: Els efectes del temporal 24 16,5 38,9
Dimecres 29/11/2000 21:20 Previ futbol amistés: Barcelona-Seleccio 21 16,2 42,4

Lliga:Partit contra la droga

Dijous  28/12/2000 21:27 La gran pel-licula: Men in black.Homes de negre 107 15,8 36,0

Dimecres 29/11/2000 21:41 Futbol amist6s: Barcelona-Seleccié Lliga:Partit 105 15,2 36,0
contra la droga
Dimecres 16/02/2000 22:03 Malalts de tele: Bertin Osborne 124 15,2 40,8

FONT: SOFRES AM

Univers: Persones de 4 anys i +
Programes de més de 15 minuts de durada
Només 1 emissié per programa

Només 1 partit per competicid

[

nEls programes més vistos a Canal 33 durant I'any 2000

gemasic  Daa  gioie, Programa Rice Arl:l?tijiga ot
Dijous 30/03/2000 20:35 Basquet lliga europea: Barcelona-Olimpia 98 8,2 21,1

Liubliana

Diumenge 22/10/2000 21:30 Gol a gol 155 6,9 17,4
Dilluns 16/10/2000 22:27 Cinema catala: Companys procés a Catalunya 133 5,4 14,6
Dilluns ~ 25/09/2000 21:57 Piromusical: La Merce 2000 42 5,4 13,0
Diumenge 09/04/2000 13:52 Férmula 1: G.P. San Marino 121 53 18,3
Dijous 12/10/2000 21:01 Basquet lliga catalana: Barcelona-Basquet 103 4.8 12,3

Manresa
Dijous 20/04/2000 22:23 Thalassa 40 4,5 12,0
Dissabte 22/01/2000 21:42 Millennium: L'allau 112 45
10,7

Diumenge 08/10/2000 20:00 El cor de la ciutat 92 4.4 14,5
Dijous 24/02/2000 20:30 Futbol copa Catalunya: Mataré-Espanyol 111 44 11,0
Dilluns ~ 03/01/2000 18:13 Les tres bessones 24 4,3 18,6
Diumenge 26/03/2000 20:16 Laberint d'ombres 66 4,0 11,4
Dilluns  24/04/2000 20:46 Basquet lliga ACB: Cabitel Gijon B.-TDK Manresa 118 4,0 9,3
Dilluns ~ 03/01/2000 17:22 Els teletubbies 24 3,8 16,1
Dimarts  26/12/2000 22:38 Circ: Cirque du solei:Quidam 101 3,8 9,8

FONT: SOFRES AM

Univers: Persones de 4 anys i +
Programes de més de 15 minuts de durada
Només 1 emissié per programa

Només 1 partit per competicid

4.2. Continguts

L'aposta de Televisié de Catalunya és oferir uns continguts que cridin I'atencié a un
ampli ventall de la ciutadania sense fer cap concessié al mal gust.

TV3 ofereix una programacio flexible i ajustada als publics més diversos, on hi ha
espai per a tots els géneres: informatius, entreteniment, ficcioé i retransmissions



esportives, basicament. TV3 ofereix els informatius liders en audiéncia, emet les
teleséries de més éxit, programes d'entreteniment amb un humor creatiu i ofereix
també els principals esdeveniments esportius.

El Canal 33 sempre ha estat el canal complementari, a través del qual s'intenta oferir
uns continguts més especialitzats, amb una atenci6 preferent a I'avantguarda, la
cultura i la innovacid. Sota aquest paraigua, ofereix una programacié infantil de gran
participacié, documentals internacionals, pel-licules de culte, teleséries classiques,
programes educatius i culturals, debats, Opera, teatre i dansa.

4.2.1. Informatius

Durant tot I'any 2000, els telenoticies han mantingut el liderat absolut d'audiencia en
les diferents franges horaries. Les edicions dels TN Catalunya, Migdia i Vespre han
reforcat de manera notable la seva posici6 i han augmentat les distancies respecte als
informatius de la resta de cadenes.

Els resultats d'audiencia han avalat la tasca de la Redacci6 d'Informatius al llarg d'un
any d'intensa generacié de noticies en tots els ambits: a Catalunya, a la resta de I'Estat
i a nivell internacional. Esdeveniments informatius de gran impacte i repercussié han
estat seguits per la Redaccié amb un important esfor¢ de cobertura i desplegament de
mitjans.

En aquest sentit, les eleccions generals del 2 de mar¢ van representar una important
mobilitzacié per fer arribar als teleespectadors una informacié completa de les activitats de la
campanya electoral, amb un doble focus d'atencié: el seguiment dels principals candidats a la
presidéncia del govern central i el seguiment dels caps de llista catalans. Els blocs d'informacio
de campanya emesos en els telenoticies de TV3 es van completar amb reportatges i
entrevistes als candidats catalans en programes especials pel Canal 33.

En I'ambit de Catalunya, els Serveis Informatius es van abocar a la cobertura dels
efectes dels temporals de pluja que van afectar diverses comarques de la zona central
i sud del pais, i als incendis que va patir a 'estiu la comarca de I'Emporda. El tragic
accident d'un autocar d'escolars catalans prop de Soria, que va commocionar les
poblacions de Ripollet i Viladecans, va ser objecte, també, d'un ampli seguiment.
L'ofensiva terrorista d'ETA, dins del territori basc i en altres comunitats de I'Estat, entre
les quals Catalunya, ha requerit al llarg de tot I'any cobertures especials,
retransmissions en directe d'actes de condemna i desplacaments constants d'equips
d'enviats especials.

| en I'ambit internacional destaca I'amplia cobertura de la crisi del Proxim Orient i el
seguiment de les eleccions nord-americanes, que va culminar amb I'emissié d'un
programa especial de sis hores la nit de les eleccions.

Durant tot el 2000, els Serveis Informatius han seguit oferint dos espais de reportatges
d'actualitat al final de les edicions dels telenoticies migdia i vespre: "La Revista" i "El
Reportatge", que s'han consolidat plenament com una oferta complementaria de
qualitat i de gran acceptacié per part del public.

Finalment cal destacar que, I'Ultim trimestre del 2000, TV3 ha ampliat la programacié
d'informatius diaris, avancant mitja hora l'inici del Telenoticies Mati.

|

mQuota dels informatius de Televisié de Catalunya, any 2000
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Telenoticies Migdia 4
TH - Cap de setmana migdia a1
Telenoticies Yespre 26,9
Telenoticies Catalunya 26,35

TH - Cap de setmana vespre
Telenoticies Mati
Telenoticies kit

TH - Cap de settmana nit

MHoticies 33

a4

16,62

1642

129

239M

[ |

sAudiéncia mitjana dels informatius de Televisié de Catalunya, any 2000
Telenoticies Migdia 4,0
Telenoticies Yespre a4

TH - Cap de setmana migdia

TH - Cap de setmana vespre

8,0

Telenoticies Catalurya B,3%
TH - Cap de setmana nit 2.1
Telenoticies Mit 18%
Moticies 33 152
Telenoticies Mati 05

4.2.2. Informatius no diaris
30 Minuts
Una vegada meés, el programa setmanal de reportatges "30 Minuts" ha obtingut uns
indexs d'audiencia altament satisfactoris. El programa, que aquest any ha complert 16
anys en antena, manté en moltes edicions el liderat en la seva franja horaria i se situa
al nivell de la cadena, amb les seglents xifres:

e Audiéencia mitjiana: 8,5%

e Quota mitjana: 21,1%
L' any 2000, entre altres reportatges, es va dedicar el programa especial d'una hora,
"Bembaland", fet en col-laboracié amb 'ONG "Metges sense Fronteres", a descriure el
procés de seleccid i formacié dels membres d'aquesta organitzacio, que feia poc
temps havia guanyat el premi Nobel de la Pau. Una organitzaci6 que, a més a més, té
a Barcelona una de les seus principals.
Seguint la linia d'oferir als teleespectadors l'actualitat més estricta, es va fer una série
de reportatges que mereix una mencié especial, com "Caiguts del Cel", sobre el misteri
dels aerolits, "Paraules de Pau", sobre I'assassinat d'Ernest Lluch, i diversos
reportatges sobre el tema de la immigracié, que van abordar-se des de diferents
perspectives: "El Ejido, en flames", "Parelles de tots colors", "Ni ofici, ni benefici", "El
Viaje", "A preu d'esclau” o "La Frontera".
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"30 Minuts" va guanyar durant I'any 2000 diferents premis, entre els quals destaquen el
premi Unda, del Festival Internacional de Montecarlo, pel reportatge "Tortura: més
enlla del dolor"; el premi "Solidaritat", de I'lnstitut de Drets Humans de Catalunya, i el
premi "Civisme", que atorga el Departament de Benestar Social de la Generalitat de
Catalunya.
60 Minuts
Des del Canal 33, aquest programa ha continuat amb el seu objectiu d'oferir els millors
reportatges i documentals produits per diferents cadenes d'arreu del mén, que conviden a
reflexionar sobre la societat actual i sobre temes relacionats amb els drets humans:
"Globalitzacié i Drets Humans", "Justicia", "Mad Mundo", "Imatges d'una dictadura" o bé "Una
filla contra la mafia". També s'han emés reportatges que podriem incloure dins el grup
d'investigacié periodistica: "Kursk", "Marilyn" o "Esclaus negres en venda".

e Quota mitjana: 5'5%
En virtut de I'acord firmat entre la FORTA i la BBC s'han emés alguns reportatges de la
prestigiosa cadena britanica, com ara un especial de dues hores coincidint amb
I'aniversari de la guerra de Kosovo: "Kosovo: El combat moral". Una altra edici6
especial de dues hores es va dedicar a I'emissié de reportatges sobre les biografies
dels candidats a la presidéncia dels Estats Units Al Gore i George W. Bush.
Agora
Aquest espai, estrenat la tardor del 99, s'ha mantingut durant el 2000 com un
programa de referencia dins del genere de debats i entrevistes. Concebut com "la
placa publica" del Canal 33, el plat6é d' "Agora" ha acollit també actuacions musicals i
teatrals de gran qualitat, que han contribuit a configurar-lo com una oferta de gran
personalitat, amb un public cada cop més fidelitzat.

® Quota mitjana: 4,40%

S'hi han fet entrevistes als liders de tots els partits politics catalans, a personalitats del
mon de la literatura i I'espectacle, i debats sobre temes de gran actualitat. El programa
"Agora" va ser tambeé l'escenari del debat electoral entre els caps de llista catalans a
les eleccions generals del 2 de marg.
Parlament
""Parlament”, un programa cent per cent de servei public, ha obtingut durant I'any 2000 un dels
seus millors éxits en termes d'audiéncia, amb una quota mitjiana del 12%.

e Quota mitjiana: 12%
Als continguts habituals de seguiment de l'actualitat parlamentaria, explicacié de
projectes de llei i entrevistes als diputats, s'hi van afegir I'any 2000 dues novetats:
I'elaboraci6 de reportatges sobre els parlaments d'altres regions europees amb
rellevancia nacional o historica (Flandes, Escocia, Baviera) i la introducci6 de treballs
sobre les queixes de més transcendéncia social que rep el sindic de greuges
(contaminacié luminica, telefonia mobil, seguretat als parcs infantils, etc.).
Amb una estructura amena, una imatge moderna i un llenguatge agil i didactic, el
programa "Parlament" ha complert molt satisfactoriament 'objectiu d'aproximar els
ciutadans a I'activitat de la Cambra catalana.
De vacances
Aquest classic, que des de fa anys acompanya els teleespectadors de TV3 durant la
temporada estival, va arrbar a tenir un exit molt notable I'any 2000, amb una audiéncia
mitjana del 7,7% al migdia i del 9,7% al vespre.

e Audiencia mitjiana al migdia: 7,7%

e Audiéncia mitjana al vespre: 9,7%
Especialment seguida va ser la série sobre rutes per anar d'excursio pels paisos de
parla catalana "Rutes a peu", que s'emetia per segon any consecutiu. Una proposta
tan ben acollida pel public que una vegada més ha culminat amb la publicacié d'un
llibre i un video.
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El "De Vacances" del 2000 va incloure també la série sobre recorreguts gastronomics
"Paisatges de la cuina", i un conjunt de reportatges sobre turisme historico-cultural:
"Un viatge per la historia".

Programes especials

Eleccions Generals: aquest programa, emes la nit del 2 de marg i que comptava amb
un exhaustiu desplegament de punts de connexié en directe i amb una infografia molt
completa de resultats, va ser el programa electoral més vist de totes les cadenes.

* Quota mitjana: 23.8 %

Especial Informatiu sobre els aiguats: aquest reportatge, emes el 12 de juny, sobre els
efectes dels temporals de pluja a la Catalunya central i basat en imatges captades per
videoaficionats, va obtenir un gran éxit de public.

e Audiéncia mitjana: 16,5%

e Quota mitjana: 38.9%
Sapientissims: aquest documental d'investigacio dirigit per Dolors Genoves i emeés el
24 d'abril, es presentava com un viatge virtual al passat llunya, centrat en saber com
eren i com vivien els primers humans que van ocupar el territori del que ara coneixem
per Catalunya.
Concebut com un treball minuciés de documentacio basat en diverses troballes
arqueologiques, "Sapientissims" va obtenir una quota d'audiéncia del 25,3%.

e Quota mitjana: 25,3
Lluis Companys, camins retrobats: Un reportatge dirigit per Montserrat Besses, que
aportava noves dades en relaci6 a l'exili i la detenci6é a Franga de I'Gltim president de la
Generalitat Republicana. Es va emetre el 15 d'octubre, amb motiu del 60¢ aniversari
de I'execucio de Companys, i va obtenir uns resultats d'audiéncia molt notables: 77,1
% audiencia mitjiana i un 26% de quota de pantalla.

e Audiéencia mitiana: 11,1 %

e Quota mitjana: 26%

ANY 00: Un recorregut pels fets i els personatges que van marcar I'actualitat del 2000 -
des del terrorisme fins a la sequienciacié del genoma huma-, presentat amb una
estética innovadora, proxima al videoclip, i practicament sense veu en "off". Es va
emetre la nit de Cap d'Any i va obtenir una quota del 23,9 %.

* Quota mitjana: 23,9 %

4.2.3. Entreteniment

Dins el génere d'entreteniment, a més de la consolidacié del /ate show "La cosa
nostra", presentat per Andreu Buenafuente, han destacat els magazins "Temps era
temps" i "La columna”, presentats per dues figures carismatiques de la petita pantalla:
Angel Casas i Julia Otero. Un espai de format innovador és "Connexions", amb
vocacié de servei a I'espectador.

Temps era temps
Un talk show nostalgic, presentat per Angel Casas, que recorda els moments historics
més significatius dels ultims 50 anys a través de la musica de I'época i del testimoni
dels seus protagonistes.

e Audiéencia mitjiana: 6,5%

e Quota mitjiana: 17,4%
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La columna
Magazine de tarda, dirigit i presentat per Julia Otero, que segueix de prop I'actualitat i
esta obert a tots els continguts. Qualsevol questié que hagi tingut resso és objecte
d'analisi i reflexio, una reflexié feta amb esperit critic, curiés i compromes. El programa,
que defuig els continguts de la premsa del cor i la premsa groga, no pretén fer una
lectura plana de la realitat, siné buscar qué hi ha més enlla, i aixo ho fa a través de tots
els estils periodistics, I'entrevista, el reportatge, imatges d'arxiu, etc., amb la finalitat
d'elaborar un espai ame i viu. El punt de vista irdnic i transgressor i el sentit de I'numor
son les eines que utilitza la presentadora per conduir aquest magazine.

e Audiéencia mitjiana: 3,8%

e Quota mitjiana: 20,4%
La cosa nostra
Es el late show de la factoria El Terrat, presentat per Andreu Buenafuente, que ha
aportat un toc molt personal a les nits de TV3, amb una oferta que es diferencia
substancialment del principal competidor, i que s'inspira en els mitics David Letterman
o Jay Leno nord-americans.

e Audiéencia mitjiana: 4,8%

e Quota mitjiana: 24,4%

4.2.4. Ficcio

L'any 2000 ha comencat la nova telenovel-la "El cor de la ciutat", de caracter coral i
ambientada al barri barceloni de Sant Andreu. La comedia de situacié "Plats Bruts" ha
repetit I'éxit de la temporada anterior, i "Dinamita”, I'espai d'humor protagonitzat per El
Tricicle, ha tingut també un gran éxit d'audiéncia.

El cor de la ciutat
Es el serial del migdia de TV3. En aquest cas, es centra en la vida quotidiana del barri
barceloni de Sant Andreu, habitat per gent normal i corrent. Gent que viu i treballa, que
senzillament, sobreviu. Somniadors, treballadors, esperangats i desesperangats,
felicos i infeligos, convenguts i enganyats, conformistes i lluitadors, ambiciosos i
desenganyats... Gent que ha anat tirant endavant amb més o menys éxit i que cada
mati s'enfronta amb un nou dia.

e Audiéncia mitjana: 6,5%

e Quota mitjiana: 22,8%
Plats Bruts
Una sitcom que ha obtingut un éxit espectacular. Aixi ho corroboren les xifres
d'audiencies que tot sovint superen el milié d'espectadors per capitol. "Plats Bruts" ha
esdevingut el lider indiscutible de la nit dels dilluns i ha aconseguit recuperar I'esperit
d'un programa familiar, que es mira amb tota la familia. Una comédia amb personatges
i guions estripats que ha connectat amb sectors molt amplis de la poblaci6.

e Audiéncia mitjiana: 16,4%

e Quota mitjiana: 38,7%

Dinamita

Seérie d'esquetxos d'humor escrita i dirigida pel grup teatral El Tricicle. Els capitols
s'estructuren al voltant d'una idea central que serveix com a gag de repeticio. Idees
com, deixar de fumar, els debats o les cartes al director.

e Audiéncia mitjiana: 12,3%
e Quota mitjana: 27,8%
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4.2.5. Docuseéries
Veterinaris
Després de I'éxit de "Bellvitge Hospital" amb qué TVC implantava a l'estat espanyol un
nou format, la docusérie, ara TV3 ha presentat una nova produccié del mateix génere
centrada en el mén dels veterinaris i dirigida per Francesc Escribano.
Quin és el paper que han assumit els animals en la societat moderna? Quines
relacions s'estableixen entre els homes i els animals? Aquestes sén les dues
preguntes basiques a les quals vol donar resposta "Veterinaris", a través del
seguiment de casos reals. En la serie queden reflectides les relacions, insolites a
vegades, emotives altres, que s'estableixen entre els tres protagonistes de la serie: els
propietaris dels animals, els animals i els veterinaris.

e Audiéncia mitjiana: 12,8%

* Quota mitjiana: 33%
Jutjats
Es el resultat de més d'un any d'investigacid, de seleccié de casos i de la gravacié de
prop de 400 hores als jutjats de Barcelona, un univers complex i poc conegut per la
major part de la societat. L'objectiu de "Jutjats" és fer un retrat fidel de la maquinaria
judicial, ensenyar qué passa quan una persona es veu immersa en aquest engranatge
des del moment que entra a les dependéncies dels jutjats, sigui en qualitat d'acusat,
de denunciant, de testimoni, d'advocat, de forense, de jutge o de policia.

e Audiéncia mitiana: 11,2%

e Quota mitjana: 29,5%

4.2.6. Documentals i reportatges
Durant I'any 2000 s'ha completat la histdria documental del periode d'entreguerres amb les
séries "L'heréncia del xarleston" i "A 'ombra d'un moén en flames".

Els microespais "Miralls" i "Ballarins" han explorat de manera molt original els universos de la
poesia i de la dansa. Es previst emprar aquest format per presentar altres ambits de la creacio
artistica. També renovador ha estat el programa "Opera prima", dedicat als treballs
audiovisuals d'estudiants.

4.2.7. Culturals

En l'apartat cultural, els espais "Coses de la vida" i "Els llibres i la vida" han aprofundit
en les relacions entre el mon de la cultura i els sentiments de la vida quotidiana. Els
reptes que planteja la societat de la informaci6 i de les noves tecnologies han estat
tractats a bastament a "Cataluny@.XXI", programa dirigit per Manuel Campo Vidal.

Nit d'Arts
El programa "Nit d'Arts" que el Canal 33 va estrenar la temporada anterior sota la
direccio de Marcel Gorgori, ha continuat afavorint el coneixement i la divulgacié de les
arts esceniques.

e Audiéncia mitjana: 0,9%

e Quota mitjana: 2,6%

La temporada 2000 s'ha iniciat amb opera. S'han buscat els millors muntatges que es
fan arreu del mén i s'han presentat després d'una breu tertulia en qué participen
Marcel Gorgori, com a presentador, el critic Roger Alier i un convidat amant d'aquesta
art escénica.
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4.2.8. Musicals
En I'apartat musical destaquen els nous espais "Baobab" i "Baobab concert",
especificament dedicats a les musiques no comercials.

4.2.9. Infantils i juvenils

En la franja infantil i juvenil, I'aposta principal ha estat la creacié de I'espai "3XL.net",
associat amb un portal propi a internet. "3XL.net" ha nascut amb una clara vocacio
innovadora, complementaria del "Club Super3", per acostar-se al public preadolescent
i adolescent, i fidelitzar-lo.

4.2.10. Esdeveniments especials

En I'apartat d'esdeveniments singulars cal citar la "Festa per la pau", una gala amb
musica, solidaritat i humor celebrada el 3 de novembre en motiu de la commemoracié
de I'Any Internacional de la Cultura de la Pau, auspiciat per la Unesco.

La gala s'ha estructurat al voltant dels sis punts del Manifest per la Pau, i ha comptat
amb la presencia de diversos personatges famosos de diferents ambits i la intervencio
de personalitats del mén de l'espectacle, de I'esport, de la cultura i de la lluita per la
pau. L'espectacle també ha inclos I'emissié de reportatges sobre la feina que fan
diversos col-lectius en favor de la pau arreu del moén i actuacions musicals i
humoristiques d'artistes consagrats.

4.2.11. Esports

Durant I'any 2000 hem continuat I'explotacié exhaustiva dels drets de la Lliga
espanyola de futbol, amb I'emissié dels partits del dissabte i els programes
complementaris. El partit de la FORTA ha continuat sent un referent dels partits que
han estat clau per decidir el titol de Lliga. També en el mén del futbol, TVC ha
continuat donant suport a la selecci6 catalana de futbol, amb el tradicional partit de les
festes nadalenques.

La transmissio dels partits dels equips catalans de la Lliga ACB de basquet ha estat la
principal aposta poliesportiva de I'any 2000, sense oblidar el Campionat del Mén de
Férmula 1, que es consolida com un producte de gran impacte televisiu.

A més de les transmissions, el Departament d'Esports ha continuat la seva aposta per
la informacid esportiva en els diferents espais de la programacié de TV3i el 33,
atenent la gran demanda de la nostra audiéncia.

4.3. Produccio Interna

La produccié de programes durant el 2000 ha disminuit respecte a I'any anterior. La
davallada, d'aproximadament un 10%, ha afectat sobretot els programes dramatics i
de ficci6. Durant el darrer trimestre, pero, s'ha endegat la preproduccié de nous
projectes d'aquests géneres que es desenvoluparan plenament durant el 2001. En el
grafics seglients es mostra la distribucio per tipus de programes del total de les 2.750
hores produides (primera emissid):

Culturals i d'entreteniment BB
Musicals 21
Infantils i juvenils ™
Dramatics B
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Pel que fa a la despesa de produccid, la distribucid percentual per tipologia de
programes ha estat la segient:
Musicals
8,00%
Dramatics

[nfantils i juvenils
258,00%

4,00%

Culturals i
d'entretenimment
63,00%

4.4. Area técnica

Durant I'any 2000 s'han establert les bases per I'inici del projecte de digitalitzacio i
informatitzacié de TVC. Al llarg de I'any s'han valorat les diferents tecnologies
aplicables, i s'ha decidit finalment optar per una solucié sobre plataformes
informatiques estandards i, per tant, obertes. També s'ha optat per un sistema integrat
que pugui adaptar-se als requeriments de totes les arees de produccié de TVC i al
qual s'hi pugui acoblar progressivament I'arxiu de Documentacio.

Al 2000 s'ha fixat el pla d'execuci6 del projecte, que es fara en dues fases, una pilot al
2001, i I'extensid a tot el centre de Sant Joan Despi el 2002.

En aquesta linia, s'ha desenvolupat i potenciat la xarxa informatica corporativa, que
s'ha ampliat a Gigabit Ethernet, de manera que pugui absorbir el trafic que la
digitalitzacié comportara. També s'han interconnectat les xarxes informatiques de TVC
i Catalunya Radio amb un enlla¢ optic amb capacitat de Gigabit.

Emissio

S'ha continuat el desenvolupament del sistema d'emissié de Televisié Digital Terrestre,
pero, donat el retard en la sortida al mercat dels televisors digitals, s'ha optat per anar
adequant el sistema progressivament per tal d'optimitzar el rendiment de les
inversions. En aquest apartat, aquest any s'ha adquirit i esta en proves el sistema de
multiplexat d'amplada de banda variable. S'ha integrat també el sistema d'injeccié de
dades (dit "Flow-server" i creat per TVC) en la Continuitat. A partir d'aixo s'han fet les
primeres emissions de serveis interactius en el sistema MHP (Multimedia Home
Platform, finalment adoptat com a estandard europeu per a la TDT).

També s'ha posat en servei el video-servidor de publicitat, i un programa nou
d'automatitzacié dels estudis de continuitat.

S'ha desenvolupat un sistema de gravacié automatic digital (SEVI) de tota la programacio de
TV3i C33, que permet el visionat sota demanda de qualsevol programa dels darrers dies des
de qualsevol PC connectat a la xarxa informatica.

Actualitats

Les inversions a Actualitats s'han destinat basicament a la renovacié d'equipament ENG,
d'unitats mobils i de les delegacions. El darrer trimestre de I'any es va iniciar la reposici6 del
sistema de representacié meteorologica. El nou sistema entrara en funcionament el primer
semestre del 2001.
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CPA

S'ha completat la reposicio de I'equipament en format 1" a Betacam digital. El darrer trimestre
es va dotar el centre de la infrastructura de recepcié per satél-lit necessaria per a poder donar

servei al programa Catalunya Avui.

4.5. Comercial

L'any 2000 ha estat per a Televisié de Catalunya I'any amb més ingressos publicitaris
de la seva historia, amb una xifra de 21.510 milions de pessetes. La valoracié
d'aquests resultats és altament positiva, sobretot tenint en compte I'amenaca d'una
recessié economica.
Quota d'inversié/Quota d'audiéncia (rati)

Atens 3
Tele s
TWC
Tuhd
TWE1
ETE
TS
Canal +
Canal9

Canal Sur

Inversié per cadenes

Tele 3
Antena 3
TWE1
TV
Th
Canal Sur
Canal 9
Canal +
ETH

TWG

214
124
a7
B4
A
1B

35

45
3.5
TTE
E32
E3E

7]

Nota: Imports abans descompte d'agéncia

index d'ocupacié

1287
1268
1236
Nngz
106,53
04,7
1038
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Artena 3 141
Tele 5 123
TVE1 n
Thd 9.5
Canal 9 7A
Canal Sur 78
La 2 TE
TW3 R
TV 5.5

Canal 33 38

El mercat publicitari al llarg del 2000 tendeix a igualar les inversions de les tres
cadenes nacionals. Els preus al llarg d'aquest periode s'han incrementat, si bé la
sospita d'una recessié economica plana sobre I'entorn publicitari. La posicié ferma de
TVC lider d'audiencia, tant a nivell editorial com a nivell comercial, ha permés
ingressar més, ocupant menys espai. L'any 2000 ha estat per a TVC I'any amb més
ingressos publicitaris de la seva historia.

4.6. Marqueting

TVC ha mantingut I'estrategia de vincular les seves marques (canals i programes) amb
esdeveniments externs per potenciar-ne els valors i fidelitzar I'audiéncia, especialment
amb accions presencials fora de la pantalla. D'entre aquestes accions destaquen la
participacié en preestrenes cinematografiques ("L'altra cara de la lluna”, "Fantasia
2000"); la coorganitzacié del Festival Internacional de Cinema de Catalunya, Sitges
2000; la participacio en espectacles diversos (Festival Internacional de Jazz de
Barcelona, Piromusical de la Merce, Concert de Focs de "El Periédico"); I'organitzacié
de la Cinquena Festa dels Supers o la participacio en la Cursa d'El Corte Inglés.

Durant I'Gltim trimestre del 2000 es va impulsar la posada en marxa de la web
comercial (www.tvccom.com), creada amb la voluntat de millorar i agilitzar les
comunicacions de les graelles als anunciants i clients, aixi com les dades d'audiencia
de la programaci6 de TV3i C33.

Marxandatge

Les principals activitats desenvolupades pel departament de Marxandatge durant I'any
2000 han estat:

e Consolidaci6 de la Revista dels Supers com a publicaci6é adrecada als joves
més venuda en catala.

e Millora en el manteniment de la quantitat i la qualitat de productes amb marca
Super3 (roba, sabates, ulleres, gadgets, Llibreta Club Super3).

¢ Inici del marxandatge de la série "Rovell6", amb Enciclopédia Catalana i
D'Ocon Films.

e Edici6 de I'Enciclopédia dels Supers, també amb Enciclopédia Catalana.
Seguiment del marxandatge de la série "Les tres bessones”, amb Cromosoma i
els llicenciataris.

e Publicacio6 dels llibres "De vacances" (video i llibre), "Menjar per quatre
pessetes" i "Veterinaris".
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e A partir dels darrers mesos de I'any, s'ha comengat un procés de millora de la
Botiga on line de TVC per oferir més productes, més qualitat de servei i menys
cost per al client.

4.7. Recursos Humans

Plantilla total: 1.654
Mitjana d'edat: 40 anys

Homes: 41 anys
Dones: 39 anys
Dones:
6%
Haorres:
B4%

Televisié de Catalunya ha disposat durant I'any 2000 d'una plantilla integrada per
1.615 treballadors de mitjana, tot i que el 31 de desembre de 2000 la plantilla era de
1.654 persones.

La mitjana d'ocupacio6 ha estat lleugerament superior a la de 1999 i s'han cobert 45
places fixes de la plantilla aprovada pel Consell d'’Administracio.

Els convenis vigents amb algunes universitats per a la realitzaci6é de practiques han
permés la preséncia a TVC de 176 estudiants i de 50 més fent practiques de Formacié
Professional. Hem iniciat una col-laboracié amb el Departament d'Ensenyament a
partir de la qual han fet estades de formaci6 permanent a TVC tres professors de
Formacié Professional de les branques d'imatge i so i d'Electronica.

El pla de formaci6 d'aquest any ha inclds novament accions formatives adrecades a la
implantacié de noves tecnologies en l'edicié de programes, administracié de xarxes
informatiques, cursos de promocié per a personal de I'empresa i anglés. Dos blocs
importants han estat també la formacié en I'adaptacié de coneixements propis de TVC
de persones que han superat concursos publics i en el reciclatge d'aspectes
comunicatius per a periodistes.

Cal destacar que, com a criteri general, la formacié tendeix a I'especialitzacié del
personal técnic i a I'increment de polivaléncia del personal de programes o de gestio.
El nombre de cursos ha estat de 190, amb un total de 53.409 hores i 734 assistents. El
cost directe del pla de formacié ha estat de prop de 41 milions de pessetes.
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4.8. TVC Data

TVC Data és el departament de Televisié de Catalunya que publica els serveis
interactius de TVC, els Teletextos dels quatre canals de televisio i la web TVC Online
http://www.tvcatalunya.com.
L'any 2000, TVC Online s'ha consolidat com a lider absolut dels websites en catala,
segons I'0OJD, amb més de 35 milions de pagines vistes durant I'any. El creixement
respecte a I'any anterior ha estat d'un 163%.
Des de TVC Data s'ha continuat promovent internet dins la Corporacié, com una eina
per oferir als usuaris els continguts de les empreses de la CCRTV, en un format
diferent, més comode i accessible a qualsevol hora del dia, i en qué els programes
poden oferir serveis i/o informacions complementaris als que es difonen per TV i
Radio.
En aquesta linia s'ha participat amb ponencies en forums a Madrid (Oracle) i a
Amsterdam (TV meets the web ), en els quals s'han exposat les idees de TVC /
CCRTV en matéria de convergéncia entre internet i TV. Les principals novetats de
I'any en materia d'internet han estat:
e Elllangcament de 3xl-net, un portal per a joves, amb multiples seccions d'interés per al
public juvenil (www.3xl.net).
® Laposada en servei dels serveis de correu gratuit xxx@mailtvc-com i
"xxx@super3mail.com" i "xxx@3xl.net". Aquests serveis han permés incrementar
notablement el trafic i el nivell de fidelitzacié dels nostres usuaris.
e El compromis d'un acord amb els serveis informatius de TVC, per al desenvolupament
de les pagines d'informacié a TVC Online.

Pel que fa als ingressos economics, la facturacié de TVC Data ha arribat per primera
vegada els 100 milions de ptes. Concretament I'exercici s'ha tancat amb uns ingressos
de 116 milions de ptes. D'aquests, 104 milions corresponen a serveis de publicitat al
Teletext i 12 milions a TVC Online.

Finalment, un aspecte molt important en I'exercici 2000 ha estat la creacio de
I'empresa CCRTYV Interactiva, SA que, a partir del 2001, assumeix les activitats de
TVC Data. Els objectius principals de CCRTV Interactiva s6n desenvolupar la missi6é
propia de la CCRTV en els nous canals interactius de comunicacio (internet, serveis,
mobils, interactius de TV digital, etc.), promoure i potenciar I'is d'internet i de les
tecnologies interactives a Catalunya, i treure un nou rendiment per aquests canals dels
continguts que ja es produeixen a TVC i a les emissores de radio. Pero aix0 ja forma
part de l'activitat del 2001.
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Direcci6 108 Direccid

Teécnica 588 70
Geréncia 89 -
Programacio6 123 HDEdBLL;E'D
Informatius 290 o
Produccio 456
Total 1.654
Techica
25%
Irf orrratius
18% |
Pragramacia GE;‘ZT':'E
7% o

4.9. Premis

Ondas a I'espai "La cosa nostra", d'Andreu Buenafuente, al millor programa
d'entreteniment.

Premi Especial Unda en la 40a edicié del Festival de Montecarlo per al reportatge
"Tortura, més enlla del dolor", de "30 Minuts".

Musa de Plata a la imatge de promocié dels informatius al Promax de Berlin.

Premi Nacional de Cultura a Francesc Escribano i a Joan Ubeda per la seva
sensibilitat i originalitat.

Premio Nuevos Lenguajes de Periodismo concedit per Radio Cable a

"Informacioé Meteoroldgica", programa Multimedia de TV3.

Premi "Ciutat de Barcelona" a Carles Francino, per la seva tasca al capdavant dels
Telenoticies de TV3.

Premi Drets Humans 1999, concedit pel Consell General de la Abogacia Espafiola,
al programa "30 Minuts", pel conjunt dels seus programes.

Premi Aipet de periodisme 1999 a Josep Ma Ferrer-Arpi , per la seva trajectoria en
el periodisme especialitzat, tecnic i cientific.

Premi Laus 30 al programa musical Sputnik, per la continuitat de I'espai.

V Premi Civisme als mitjans de comunicacid, dotat amb un milié de pessetes, al
programa "30 Minuts", pel reportatge "Herois anonims".

Premi Cambrescat Internacional 2000 al programa "E-Negocis", per la difusio
periodistica.

Premi Ciutat de I'Hospitalet de Comunicacié al programa "Bellvitge Hospital".
Premi a TVC Multimédia com a millor Iniciativa Empresarial, atorgat per I'entitat
Enginyeria i Arquitectura Lasalle.

Premi Federacié Catalana de Vela com a millor mitja de comunicacié a TVC
Multimedia, pel programa Meteo Mar.

El telefilm de TVC "Origens" ha rebut el segon premi en la 33 edicio del Festival
Internacional de Cine i Video dels UA, que se celebra a Chicago.

Premi de I'empresa consultora Geca al programa "Veterinaris".

Premi Periodistic Boehringer Ingelheim, dotat amb 2 milions de pessetes, als
programes "Bellvitge Hospital" i "Sindrome de Down".

Premi Zapping, concedit per TAC (Telespectadores Associats de Catalunya), al
programa "30 Minuts" i al Departament d'informacié econdomica dels serveis informatius
de TVC.
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¢ Mencié a I'apartat Mitjans Audiovisuals del Premi Cirera i Soler al programa
"Bon dia Catalunya” pel conjunt de la seva tasca.

¢ Premi Medi Ambient 2000 al programa "Veterinaris", pel sentiment de respecte als
animals de companyia i a la fauna en general.

e 1er. Premi de Periodisme Mediambiental al programa "Medi ambienf'.

e Menci6 especial i 250.000 ptes. al reportatge "Parelles de tots colors", de
"30 Minuts".

e El programa "Sputnik" ha estat elegit millor programa musical pels lectors
d'Enderrock i millor de la década per la revista A Barna.

¢ Medalla al mérit com a millor programa, al Festival Internacional
"Sports Movies and TV", per a l'espai "Nadal a Tres Bandes", del Departament
d'Esports.

4.10. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/tve.pdf
(informe anual Televisio de Catalunya 2000)

5. Catalunya Radio

El 2000 ha estat I'any de la consolidacié de la programacio de Catalunya Radio tot i els
canvis viscuts al mercat radiofonic catala. En un any en qué han nascut dos nous
projectes de radio privada en catala d'abast nacional, Catalunya Radio no solament no
ha vist disminuir la seva audiéncia, sind que ha aconseguit augmentar-la en gairebé un
3%.

Aquest exit es basa en tres elements: una programacié estable i ampliament
reconeguda, uns professionals de primera linia i un criteri d'actuacié Unic immune a
atacs externs. Davant el naixement de dos projectes de radio privada en catala,
Catalunya Radio va optar per confiar en la programacio6 existent, de manera que la
temporada 2000/2001 va comencar sense canvis. Aixi es pretenia posar de manifest
dues coses: una confianga absoluta en la programacio6 existent i una voluntat de
mantenir una graella consolidada enfront de les noves emissores.

Els resultats ens han donat la raé. "El mati de Catalunya Radio" continua sent el
programa més escoltat de Catalunya i els magazins de tarda, "Versio original", i de cap
de setmana, "El suplement”, sén també els més escoltats en les seves franges
horaries. De fet, a més d'aquest exit en la columna vertebral de qualsevol programacio
radiofonica, val a dir que Catalunya Radio té 24 programes que son liders en la seva
franja horaria, cosa que representa un 51,5% de la seva programacié. Tot aixo és
possible gracies a un treball d'anys que consolida una emissora basada en el rigor, la
professionalitat i el pluralisme.

5.1. Catalunya Radio

Tipus d'emissora: generalista
Any de creacio: 1983

Ambit d'emissi6: Catalunya
Hores d'emissi6 anuals: 8.784

Catalunya Radio ha refermat el seu liderat (575.000 oients diaris), no només com a
emissora siné també a través del programa més escoltat de Catalunya. "El mati de
Catalunya Radio", dirigit per Antoni Bassas, ha estat durant I'any 2000 element de
referéncia amb programes tan destacats com el que es va fer el 20 de novembre des
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de la Prefectura Superior de Policia de Barcelona, amb motiu del 25& aniversari de la
mort de Franco, amb la preséncia de destacats lluitadors antifranquistes que havien
estat tancats a les cel‘les de la Prefectura i amb la interpretacié, en directe, per
Raimon i Lluis Llach de cangons tan simbdliques com I'Estaca. El programa ha estat
sempre a nivells altissims de qualitat amb entrevistes tan destacades com les que va
fer al president del Govern central, als presidents de Catalunya i Euskadi, al premi
Nobel d'Economia, Amartya Sen, o al director de cinema Woody Allen.

L'any 2000 també ha estat el de la consolidacié d'un projecte nascut fa quatre anys: el
magazin de tarda "Versio original" dirigit per Toni Clapés. Després de dos anys com a
programa d'una hora, en dues temporades, "Versi6 original" s'ha convertit en el
magazin de tarda més escoltat a Catalunya. La seva combinaci6é d'humor i informacié
ha aconseguit també un altre dels objectius estratégics de I'emissora: incorporar i
fidelitzar nova audiéncia juvenil. En aquest aspecte cal dir que programes com "El mon
s'acaba", "No ho diguis a ningu", "Catacrac", "Exit", i evidentment el mateix "Versié
original" han contribuit decisivament a una renovacié d'audiéncia que avui ja és una
realitat.

Paral-lelament, s'ha de destacar I'aposta de Catalunya Radio per uns migdies de cap
de setmana dedicats al coneixement. En un nou intent de complir amb la funcié de
servei public que Catalunya Radio ha de donar, I'any 2000 es va incorporar a la
programacio regular I'espai "Sorbets de ciéncia", dirigit per Adolf Tobena. El programa
tracta temes cientifics amb tres especialistes, com a minim, cada setmana, fet que
només en els ultims tres mesos de I'any ha significat la preséncia a la radio de més de
50 cientifics catalans. Aquesta franja cientifica, d'una a dues de la tarda dels
dissabtes, es completa amb el programa "Reptes del segle", els diumenges, que, sota
la direccio de Jaume Santacana i Eduard Boet, tracta cada setmana un tema que
s'haura de replantejar de cara al nou segle que acabem d'encetar. Es doncs una franja
de migdia, amb audiencies for¢ca considerables, dedicada al coneixement i a la reflexié.
Com en els ultims anys, Catalunya Radio ha reforgat la seva preséncia al carrer.
Programes de gran audiéncia com "El mati de Catalunya Radio", "Versi6 original" o "El
suplement" s'han fet de cara al public des de llocs tan emblematics com la sala-cupula
del Teatre-Museu Dali de Figueres, el Museu d'Historia de Catalunya, la Seu d'Urgell o
Tortosa. Aquesta és una linia encetada els Ultims anys amb ['objectiu d'acostar la
nostra programacio als oients de tot el pais i que ens ha donat molt bons resultats,
amb una envejable preséncia de public.

Tipus de programes de Catalunya Radio

Temnatics, forative Hores d'emissi6
dw'd",lagfttéurg ! 16 37% Informatius 1.433
25 52% Esportius 1.042
' Magazins 2.108
_ Programes de participacié  1.089
Esportius Musicals 829
11,86% " . L
Tematics, divulgatius i
' 2.282
d'autor
Musicals Total 8.784
944%
FProgrames de Magazins
paticipacid 24,00%
12,40%
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5.1.1. Audiéncia

Catalunya Radio i les principals emissores convencionals
Acumulat de febrer a novembre del 2000

Catalunya Radio ﬂizﬁﬁ
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Onda Cera 23 o
Rédio 1 2§is
Cadena Cope 223;31 Set dies
Laborable=
ComRadio ?gﬁ

Base: individus a Catalunya
Font: E.G.M.
Milers d'oients (les han escoltat almenys 1/2 hora al dia)

Evolucié de I'audiencia de Catalunya Radio de I'any 1995 al 2000
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5.1.2. Serveis informatius

Durant I'any 2000, els informatius de Catalunya Radio han continuat liderant el panorama
radiofonic del pais. La majoria d'informatius: Catalunya Mati, informatiu Migdia, Catalunya
Vespre i els informatius Cap de Setmana sén liders d'audiéncia en les seves franges horaries.
El Catalunya Nit, des que va canviar de format i durada, ha guanyat cada vegada més oients i
ja és el segon més escoltat, perdo amb I'objectiu que acabi sent lider en la seva franja. D'altra
banda, segons els ultims informes d'audiéncia, Catalunya Informacié ha consolidat uns 109.000
oients.
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5.1.3. Esports

Els programes del Departament d'Esports s6n un referent dins del mén esportiu catala.
Durant I'any 2000 s'han mantingut a la programacié de Catalunya Radio els programes
"L'esport al punt", "Forga esports" i "No ho diguis a ningu", en les franges de migdia,
tarda i mitjanit respectivament, i "La jornada", els caps de setmana, en qué s'inclouen
les transmissions dels partits de lliga del Barga i de I'Espanyol.

L'esdeveniment esportiu més destacat de I'any 2000 ha estat el seguiment dels Jocs
Olimpics de Sidney. Des de l'altra punta del mén i amb un equip de quatre
professionals treballant per Catalunya Radio i Catalunya Informacié es va fer una
programacio especial amb més de mil connexions en directe durant els setze dies de
competicio. El seguiment olimpic va ser el més complex de tot I'any, encara que
I'Europeu de futbol va significar també un altre esfor¢ important per a la redaccio
d'esports, que va seguir, amb quatre professionals més, una de les competicions més
importants del calendari futbolistic continental.

A més d'aquests dos esdeveniments extraordinaris, també es va fer un seguiment
especial de la final de la Copa del Rei que va guanyar I'Espanyol en la final de
Valéncia contra I'Atlétic de Madrid.

Com és habitual, Catalunya Radio és molt a prop dels esportistes catalans. En aquest sentit es
va fer un seguiment del mundial de motociclisme en un any sense gaire sort per als nostres
pilots. També s'han cobert les cites més tradicionals del calendari esportiu internacional: el Tour
de Franca, la Vuelta, la Setmana Catalana, la Volta, el torneig de tennis de Roland Garros o el
de Wimblendon.

Pel que fa a les retransmissions de basquet (lliga europea, Copa del Rei i fase final de
la lliga ACB), cal destacar la incorporaci6é de Joan Creus com a comentarista de luxe.
El FC Barcelona ha estat, com sempre, element informatiu de primera linia a
Catalunya Radio. El titol de campi6 de la copa d'Europa d'handbol i, sobretot, les
eleccions blaugrana, han fet del 2000 un any especialment important, esportivament
parlant.

Gatalunya Radio o e NS e
Catalunya Mati 2.600
El Mati de Catalunya Radio 780
L'Esport al punt 6.840

For¢a Esports 11.600

No hi diguis a ningu 27.000

Catalunya Vespre 500
Butlletins horaris 7.600

Transmissions 18.800

La Jornada 7.920

Caps setmana/Diumenge migdia 3.300

Total 83.060 3.880
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Durant I'any 2000 es va mantenir la preséncia de les desconnexions durant el
programa "Forga Esports" i també a Catalunya Informaci6. En aquests espais es fa
informacio6 esportiva especifica de les comarques de Lleida, Girona, Tarragona i

Barcelona.
Minuts d'emissi6  Minuts d'emissié  Minuts d'emissié  Minuts d'emissié

Desconnexions CR Lleida CR Tarragona CR Girona CR Barcelona
Catalunya Radio 1.800 1.800 1.800 1.800
Catalunya Informaci6 2.000 2.000 2.000 2.000
Total 3.800 3.800 3.800 3.800

5.1.4. Catalunya Radio al mén
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5.1.5. Catalunya Radio a internet

Pel que fa a Internet, I'any 2000 ha estat el del rellangament de la web. Un nou disse
més net, clar i entenedor fa més facil la navegacio per les diferents planes. A més,
s'ofereixen nous serveis, com la informacié constantment actualitzada, tant en la
portada, amb titulars d'una sola linia, com a les planes d'informatius i d'esports, de
manera més detallada.

Es mantenen els serveis de radio en directe i radio a la carta que han caracteritzat la
web i, a més, s'hi afegeixen espais de forums per augmentar la interactivitat entre la

ny

plana i la programacio hertziana de les emissores de Catalunya Radio. Totes aquestes

novetats han incidit positivament en el nombre d'internautes que I'han visitat. Durant
I'any 2000 es van servir més de 2.500.000 de pagines i més de 500.000 audios.
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5.1.6. Premis

L'any 2000 ha afegit més premis a la llarga llista de guardons de Catalunya Radio. El
programa "Tapias variades" va rebre el guardé de Pesca catalana que atorga el
Departament d'Agricultura, Ramaderia i Pesca de la Generalitat, per les contribucions
al sector pesquer. El programa "El mati de Catalunya Radio" va rebre el premi Radio
Pomar al millor programa, i el seu director, Antoni Bassas, va rebre els premis de
comunicacio de Radio Molins de Rei i el Premi Informadors d'Església de I'Arquebisbat
de Barcelona.

5.2. Catalunya Informacioé

Tipus d'emissora: informativa
Any de creacio: 1992

Ambit d'emissi6: Catalunya
Hores d'emissié anuals: 8.760

Catalunya Informacio, I'emissora informativa de Catalunya Radio, ja és un canal
absolutament consolidat en molts sectors de la societat catalana: universitari,
empresarial, politic, periodistic, etc. | té€ una audiéncia consolidada situada entre
100.000 i 140.000 oients, segons dades de 'EGM. Un canal lider de 24 hores de radio
informativa.

Estructura del bloc informatiu

g g

Titulars f Tranzit S Temperatura
T Infann acia
Transit
12 Temps= iTemperatura

1 R esum inform atiu

L'oferta de Catalunya Informacié es basa en tres eixos:

e L'ultima hora cada quinze minuts: cada quart d'hora, als titulars i als recordatoris s'hi
repassa el més nou i important del moment. A més, es treballa amb I'objectiu d'oferir en
directe tots aquells esdeveniments o rodes de premsa que siguin d'interes especial.

e Laradio servei: el transit cada quinze minuts a les hores punta (al mati, informacio
des de I'helicopter), la cronica del temps i les temperatures de les capitals catalanes,
d'algunes poblacions i de les principals ciutats del mén, també cada quart d'hora,
actualitzades en connexié amb els centres de meteorologia; les borses i els principals
index econdmics del moment.

¢ L'aprofundiment: els suplements, ja siguin diaris o setmanals, dinamitzen l'antena i
ofereixen informacié fins ara inédita en una emissora de radio.
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5.2.1. Audiéncia

Catalunya Informacio i les principals radioférmules informatives
Acumulat de febrer a novembre del 2000
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5.2.2. Suplements
Tenen una durada de cinc minuts i es repeteixen de dues a cinc vegades al dia.
Espais diaris:

e L'Informatiu comarcal (20:00-20:30). 30 minuts d'informacio local i comarcal en
regim de desconnexi6é des de les delegacions de Barcelona, Tarragona, Lleida i
Girona.

e Meddia Aranés (12:00-13:00, i repeticioé 19:00-20:00). Una hora d'informatiu i
magazin en llengua aranesa per als residents a la Vall d'Aran.

e La musica. La critica musical d'Albert Puig.

e La forquilla. La gastronomia i la restauracié a carrec de Joan Murria, Josep M.
Blasi i Quim Vila.

e Sentits. El reportatge cultural.

e Mapamundi. El suplement d'internacional.

e Revistes de premsa. Resums de la premsa internacional, d'Espanya, de
Catalunya, comarcal, de Valéncia, de les llles i econdomica.

e Borsa. Les cotitzacions borsaries.

e Sort. El resum dels sortejos.

Esport. Els reportatges esportius.
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Espais setmanals:
e FEuropa. L'actualitat comunitaria.
e L'index. L'economia a fons. Reportatges d'empreses, macroeconomia, turisme,
borsa i euro.
Intro. La ciéncia, la tecnologia i internet.
Secret sumari. L'actualitat juridica, judicial i policial.
Diagnostic. L'espai de salut i sanitat.
Travelling. Les estrenes de cinema.
e Neu. L'estat de les pistes d'esqui (només hivern).
Espais de cap de setmana:
e Sardanes. L'agenda sardanistica.
L'entrevista del diumenge. 15 minuts d'entrevista amb un protagonista de I'actualitat.
Proleg. La critica literaria de Jordi Llavina.
Cultura. Les novetats musicals.

El Parlament. L'activitat setmanal de la cambra legislativa catalana. Dins d'aquest
ambit, cal afegir que Catalunya Informacié ofereix en directe tots els debats de politica
general del Parlament i del Congrés dels Diputats, les compareixences parlamentaries
del president de la Generalitat i del president del Govern Central, i també transmet les
sessions parlamentaries més destacades.

5.3. Catalunya Musica

Tipus d'emissora: musical
Any de creacio: 1987

Ambit d'emissié: Catalunya
Hores d'emissié anuals: 8.760

Durant I'any 2000 Catalunya Musica va mantenir la graella de programes iniciada
I'octubre del 1999, seguint la filosofia de diferenciar la musica classica en espais
monografics, en funcié del seu contingut, i en grans blocs de musica contrastada i
programada amb criteris d'arribar al gran public. Tampoc s'ha oblidat la musica per a
estudiants de totes les edats: "Pentagrama”, espais d'entrevista personal "A la manera
de...", espais de debat sobre temes musicals d'interés, "La musica a debat" i
entrevistes en profunditat als compositors actuals, "Perfils". Tampoc s'obliden els
musics i la musica de Catalunya ni la difusio de I'obra dels joves intérprets i
compositors catalans en el programa "Primera veu".

Seguint els concerts que s'organitzen arreu de Catalunya, durant I'exercici 2000 es van
enregistrar 183 concerts, 23 dels quals es van emetre en directe. Entre aquests ultims
destaquen les habituals transmissions de la temporada del Liceu, els concerts de la
Jove Orquestra Nacional de Catalunya (JONC), el "Messies" participatiu, organitzat al
Palau de la Musica per la Fundacié "La Caixa", i alguns concerts esporadics de la
temporada Euroconcert, concerts de valsos nadalencs de I'Orquestra Simfonica del
Valles i de I'Orquestra Johann Strauss de Budapest i la temporada dels Amics de
I'Opera de Sabadell (a Sabadell i al Teatre Fortuny de Reus). Per commemorar
I'aniversari de la mort de J.S.Bach es va emetre la "Missa en si menor" dirigida per Eric
Ericson que va programar el Festival de Peralada.

La resta de gravacions es van emetre en diferit en el termini de quinze dies des del
seu enregistrament. D'aquests enregistraments destaquen els de tota la temporada de
I'Orquestra Simfonica de Barcelona i Nacional de Catalunya i el cicle dels "Solistes de
I'OBC", la Schubertiada a Barcelona i, a I'estiu, a Vilabertran.
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Durant I'any 2000, I'espai "La tarda de I'oient" va emetre un total de 1.680 peticions
(una mitjana diaria d'unes 8 obres) de 645 compositors diferents. Entre els més
sol-licitats: J.S. Bach (70), L. van Beethoven (53), F. Schubert (49), J. Haydn (46), G.J.
Haendel (36), J. Brahms (32), F. Chopin (26) o Txaikovski (23).

També s'ha continuat desenvolupant el nou sistema informatic que permetra molt aviat
agilitar i ampliar possibilitats a I'nora de fer la programacié mensual que, en el format
escrit, s'ha continuat oferint al public per mitja de les pagines centrals de la revista
"Catalunya Musica/Revista Musical Catalana”, a internet, al teletext i, personalment, a
les instal-lacions de Catalunya Radio.

5.3.1. Audiéncia

Catalunya Musica i les principals radioformules de musica classica
Acumulat de febrer a novembre del 2000

]

Catalunya WMisica a0
Sint Rédio " set dies
Laborables
F.Classica R2 i

Base: individus a Catalunya
Font: E.G.M.
Milers d'oients (les han escoltat almenys 1/2 hora al dia)

Evolucié de l'audiéncia de Catalunya Musica de I'any 1995 al 2000
Acumulat de febrer a novembre

2000 a0 o3 Set dies
Laborables

K|
1989 3

45
1998 p

1997 +
1996

1985 #

Base: individus a Catalunya
Font: E.G.M.
Milers d'oients (les han escoltat almenys 1/2 hora al dia)

5.4. Catalunya Cultura

Tipus d'emissora: cultural
Any de creacio: 1999

Ambit d'emissi6: Catalunya
Hores d'emissié anuals: 8.760

El 2000 ha estat per a Catalunya Cultura un any molt important per redefinir tot el
canal i la seva programacié a partir de I'experiéncia adquirida des de la posada en
marxa de I'emissora, el 2 de febrer del 1999.

En aquell primer any es van consolidar determinats continguts i professionals, i com és
logic, d'altres no van evolucionar correctament. Per tant, el setembre del 2000,
coincidint amb l'inici de la temporada, es van aplicar un seguit de modificacions per
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millorar la programacio, la realitzacié i la promocié de Catalunya Cultura. Aquestes
accions anaven dirigides a un doble objectiu marcat des del primer dia: ser un referent
en el mon cultural i esdevenir un aparador i un motor de la cultura que es fai es
mostra a Catalunya. Per tant, tot passa per millorar i consolidar l'audiéncia i els
continguts.

Necessitats detectades al model inicial:

Ajustar més els continguts al pablic objectiu.
Fidelitzar per franges horaries.

Reduir la fragmentacié de la programacio.
Donar més espai als programes tematics.
Guanyar en dinamisme d'antena.

Reforgar els continguts periodistics.

Millorar en I'especialitzacié.

Accions de millora adoptades I'any 2000:

Agrupar els programes per franges tematiques:
o Mati: Continguts culturals més generalistes i variats, dirigits a un public
ampli.
o Tarda: Continguts especialitzats en cinema, teatre, arts esceniques,
llibres i idees.
o Nit: Programaci6é de musica especialitzada i d'autor.

Situar els programes més generalistes en franges de més audiéncia.
Incrementar els programes musicals especialitzats.

Reduir els microespais.

Ampliar la durada dels programes monografics.

Potenciar els programes i els professionals que més bon resultat han donat.
Suprimir els programes menys satisfactoris.

Nova programacio
Fruit d'aquestes necessitats detectades i de les accions previstes, s'ha elaborat una nova
programacio en qué cal destacar:

Una nova tarda tematica especialitzada.

Creacié del magazin "Mig aménic mig ailat" (16:00-18:00) , dirigit per Alex Gorina,
dedicat al mén audiovisual, al teatre i a les arts escéniques en general.

Nou horari del programa literari "Fum d'estampa” (18:00-19:00), dirigit per Jordi Llavina.
Nou horari de la tertdlia cultural "Agora" (19:00-20:00), dirigida per Agusti Pons.
Potenciacié dels programes de musica catalana, d'autor i independent.

Ampliacié de l'informatiu musical: "Bloc de Notes" (20:30-21:00).

Ampliacié de dilluns a dijous del programa de pop rock catala "Cent per cent"
(21:00-22:00) amb Lluis Gendrau, d"Al mig del cami" (22:00-23:00), amb
Gerard Quintana; creacio del programa de musica independent "L'Ultim metro"
(23:00-24:00) i ampliacio de "Basics" (24:00-01:00), amb Francesc Vila.
Reubicacié de la resta de programes musicals el divendres i el cap de setmana.
Potenciacié de la programacio infantil.

Potenciacié del programa "Patim, patam, patum", dirigit per Carme Canet, com a una
clara alternativa a qualsevol altra emissora de radio. Els nous horaris sén de 08:00-
09:00 i de 20:00-20:30, de dilluns a divendres, i continua el format de cap setmana i
festius (09:00-10:00).
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Nous dramatics

Un dels objectius de Catalunya Cultura és recuperar i potenciar els espais dramatics
radiofonics. En aquest sentit s'han realitzat ambicioses produccions que han obtingut un
reconeixement molt destacat de I'audiéncia i del sector. Dirigits per Dolors Martinez, els
Dramatics de Catalunya Cultura han produit "El Petit Princep”, coincidint amb el centenari del
naixement del seu autor, Antoine de Saint Exupery, i també un conte infantil diari i un programa
de poesia, també diari. Durant I'any s'han enllestit les produccions propies que s'emetran durant
el 2001.

5.4.1. Audiéncia

Evolucié de l'audiéncia de Catalunya Cultura de I'any 1999 al 2000
Acumulat de febrer a novembre

1

2000 1

2 Labwrables

*
1933 21 Set dies

*La primera onada de I'EGM de 1999 encara contenia dades de RAC 105
Base: individus a Catalunya

Font: E.G.M.

Milers d'oients (les han escoltat almenys 1/2 hora al dia)

Tipologia de l'audiéncia de Catalunya Cultura

Dones 4,03
Homes 36,05
Edat

meészde 64 8.0

de 55 a 64 2.0

ded3asd |00x

de 36 a 44 2.0

de 23833 54,0

de 20a24 g0

de14a19 9,0

Idioma familiar

Catala 1,03
Castelld 4,05

Habitat

Tarragona B4 02
Barcelona 270
Girona a0

Lleida | omx
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5.4.2. Intercanvis i col-laboracions

Catalunya Cultura basa bona part de la seva oferta radiofonica en intercanvis i
col-laboracions amb entitats, col-lectius i empreses del mon cultural. Aquesta
aproximacio al sector es tradueix en les transmissions en directe d'actes culturals i de
concerts musicals, aixi com en la coorganitzacié i suport de difusié. Durant I'any 2000
els ambits que s'han potenciat més han estat el literari, el musical, el cinematografic, el
teatral, I'infantil i l'universitari.

Musical

L'equip de musicals ha col-laborat en la difusié dels actes musicals més destacats de
I'any 2000. Aquesta implicacié s'ha traduit en la transmissié d'un bon nombre de
concerts: 50& Aniversari de La Tenora, Festival de Jazz de Terrassa, Festival
Enderrock, Festival de Flamenc de Ciutat Vella, Festival Sonar, Festival d'Estiu de
Barcelona -Grec 2000-, Mercat de Musica Viva de Vic, homenatge a Gato Pérez, etc.

Literari

Catalunya Cultura, a través del programa "Fum d'estampa”, transmet en directe les
principals vetllades, actes i premis literaris del pais. Enguany destaquen les
transmissions seguents: Premi d'Honor de les Lletres Catalanes, Premi Planeta,
Premis Octubre, Premi Prudenci Bertrana i la Nit de Santa Llucia.

Universitari

La comunitat universitaria és un dels publics objectius de I'emissora. Aquesta voluntat
es manifesta en els dos espais universitaris presents a la graella: "Campus radio",
realitzat per estudiants, i "Aula Magna".

Infantil

e Llegendes de Catalunya amb la col-laboraci6 del Departament d'Ensenyament
de la Generalitat de Catalunya.

e Rondalles al jardi del Palau Robert, amb la col-laboracié de Lateral Simposio.

e Dissabtes de Contes, amb la collaboraci6 de Lateral Simposio i El Corte
Ingles.

e Espectacles amb classe, temporada 2000-2001, al Teatre Poliorama amb la
col-laboracié de Tres per 3, S.L.

5.5. Comercial

Pel que fa a les xifres de vendes i a la inversio publicitaria ha estat un any atipic, tenint
en compte que cap a final de I'exercici s'ha comengat a produir un cert refredament del
mercat, element que s'afegeix a unes xifres del primer trimestre que no van superar els
index del mateix periode de I'any 99. Malgrat aixd, ens hem pogut recuperar en altres
mesos de l'any, i hem aconseguit un tancament forga positiu.

Com a dada important destacarem que la mitjana de creixement de la inversio publicitaria en
radio I'any 2000, segons dades d'Infoadex, ha estat del 8,2% i I'increment de facturacié a les
emissores del grup ha estat del 10,07%.

D'altra banda, també cal tenir en compte que aquest any hem viscut la sortida de dues noves
emissores convencionals en catala, fet que ha produit una certa expectacié, i ha fet
incrementar l'oferta radiofdnica en un mercat molt reduit tant pel que fa a inversio6 publicitaria
com a nombre d'oients. Aixd també ha fet que en algunes campanyes cap al final de I'exercici,
es desviessin part dels pressupostos a aquestes emissores, amb ofertes de preus molt reduits.
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Malgrat aix0, tant les audiéncies de Catalunya Radio com l'increment en nombre
d'anunciants han estat positius, amb I'aportacié de nous clients, principalment dels
sectors de I'automobil, d'internet i de telefonia.

També s'ha produit un considerable augment d'espais patrocinats a Catalunya
Informacio i de publicitat en general, en ser una emissora especialitzada i de referéncia
molt ben posicionada en el mercat. Pel que fa a Catalunya Cultura i Catalunya Musica,
tant per les audiéncies com pel format molt especialitzat sén més dificils de
comercialitzar.

Vendes 1995 - 2000 (en milers ptes.)

2000 153267
19399 1352 406
19395 1202307

1997 1145209

1995 100299

1985 FETEH

5.6. Recursos humans

Plantilla total: 378

Mitjana d’edat: 35 anys

Homes:

6% Dones:
44%

5.7. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/catradio.pdf
(comptes anuals catalunya radio 2000)
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6. TVC Multimedia

TVC Multimeédia produeix, programa, comercialitza i distribueix tot tipus de programes
audiovisuals per a la seva distribucio i explotacio en I'ambit de la difusié radiofonica,
televisiva, telematica i altres suports multimedia. L'edici6 i comercialitzacio de revistes i
publicacions periodiques, suplements, monografics, fascicles, llibres i similars, també
forma part de la seva activitat.

TVC Multimedia agrupa els canals seglents: TVC Sat, TVC Internacional, Méteo i
Canal Super3.

Durant I'any 2000, TVC ha seguit el pla de consolidacié dels Serveis Audiovisuals de
Méteorologia (SAM) i dels Serveis de Televisio Interactiva.

Cal destacar que l'oferta multmédia de SAM té ambit mundial gracies a I'aplicacié de
processos de produccidé molt desenvolupats i a la utilitzacié de les noves tecnologies
de tractament de la informacio.

[
e Canal Méteo
A l'agost es va posar en marxa el nou servei interactiu de dades associat al canal.
Aquest servei ha estat dissenyat integrament pel SAM i ha tingut una gran acollida
entre els espectadors de Canal Satélite Digital.

Un reportatge de Canal Méteo ha estat guardonat en el Festival Internacional de
Méteorologia que es va celebrar I'abril a Paris.

e Internet
Durant el 2000 es va produir una forta expansio de la demanda d'informacio
meteorologica per portals d'internet. SAM s'ha posicionat com a empresa lider
a Espanya en aquest sector i com a proveidor de les principals empreses
d'internet.

e Expansi6 internacional
A finals de juliol es va posar en marxa el primer servei per al mercat italia,
continuant aixi la fase d'expansio internacional iniciada I'any anterior a Portugal.

Convidats per I'Organitzacié Méteorologica Mundial, personal del SAM va dirigir
un curs de Comunicacié de Méteorologia a Buenos Aires davant dels directius
dels instituts meteorologics llationamericans i es van fer els primers contactes
per a I'expansio a Llatinoamérica.

e Banda ampla
Al novembre, el SAM va posar en marxa el primer servei europeu de
meteorologia en banda ampla a través de la xarxa d'Ono.com.

e Televisio Interactiva
A I'abril es va posar en marxa el servei d'informacio de transit i de I'estat de les
carreteres espanyoles a través de Via Digital.

e Méteo multilingiie
Al 2000 es va iniciar el projecte de Méteo Multilingtie que preveu la produccié
d'informacié meteorologica en 8 idiomes. Aquest projecte té el suport de la Unid
Europea.

e Canal Club Super3
L'aportacié de TVC Multimedia al canal Club Super3 consisteix en la produccié de la
continuitat i les capsules de transicio entre les diferents séries i programes. La

continuitat i les capsules estan protagonitzades pels personatges del Club Super3: en
Petri, el Tomatic, la Noti, la Ruinosa, etc.
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El canal Club Super3 s'emet per la plataforma Via Digital.

6.1. Hores d'emissio anuals

TWCi

TC =t TEER

b éten ERTO

Superd |9

TVC Internacional

Tipus de canal: generalista

Sistema: obert

Emissor: satel.lit Astra (Europa), Hispasat (America)
Ambit d'emissié: Europa i Ameérica

Hores d'emissi6 anuals: 8.760

TVC Sat

Tipus de canal: generalista
Sistema: codificat

Emissor: Via Digital

Ambit d'emissié: Espanya
Hores d'emissi6é anuals: 7.665

Méteo

Tipus de canal: tematic
Sistema: codificat

Emissor: Canal Satélite Digital
Ambit d'emissié: Espanya
Hores d'emissié anuals: 6.570

Club Super3

Tipus de canal: tematic
Sistema: codificat
Emissor: Via Digital
Ambit d'emissié: Espanya
Hores d'emissi6é anuals: 9

STED
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6.2. Recursos Humans
Plantilla mitjana: 26

Mitjana d’edat: 27 anys
Homes:
61%
Dones:
39%

6.3. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/tvem.pdf
(comptes anuals TVC Multimédia 2000)

7. CCRTV Serveis Generals

CCRTV Serveis Generals integra I'Area de Sistemes d'Informacié (ASI), el
Departament d'Estudis i Relacions Internacionals, la Unitat de Gesti6 de Control i Risc,
i el Servei d'Assessorament Linguistic.

7.1. Area de Sistemes d'Informacio

Les actuacions més significatives corresponents al desenvolupament d'aplicatius i
noves eines informatiques de suport a I'activitat de la CCRTV i de les seves empreses
filials, es presenten a continuacié agrupades per ambits funcionals.

Gestio de Recursos Humans

Durant I'any 2000 s'ha implementat el nou aplicatiu RHIN (Recursos Humans i
Nomina). Els moduls que s'han posat en funcionament i s'han consolidat durant I'any
2000 son: gestié de nomines i cotitzacions, gestio organitzativa d'unitats i places,
gestio d'empleats, gestié de la contractacié, gestié descentralitzada de nomina variable
i control de preséncia. La aplicacié RHIN s'ha implantat durant I'any 2000 a Televisié
de Catalunya, Catalunya Radio i CCRTV Serveis Generals.

Produccié
Dins de I'ambit de produccié de programes les accions més destacables sén:

e GENT (Gestio d'Enllagos i Assisténcies Técniques): Aplicatiu de suport a la
gestié de les vies de transmissié de senyal que s'utilitzen en les
retransmissions de televisié.
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e PARE (Planificacié de Recursos Humans): Segon tram de posada en
funcionament d'aquest aplicatiu que permet la planificacié (previsio i
disponibilitat real) dels recursos humans i técnics que participen en la produccioé
de programes.

e ARTE (Assignaci6é de Recursos Técnics): Aplicatiu que gestiona a Catalunya Radio les
peticions i reserves de recursos tecnics (estudis, unitats mobils, accessoris, etc.) i la
seva utilitzacio i planificacié.

e Programa Connexions (TVC): S'ha elaborat, per a aquest programa, presentat
per Mari Pau Huguet, el sistema de control de flux de preguntes i respostes
sobre el qual es basa la mecanica del programa.

Emissio

Graelles d'emissio: Desenvolupament del modul que permet la creacié de graelles
d'emissi6 valorades amb costos reals per estudiar, amb simulacions, les diferents
propostes d'emissio.

Pel que fa al programa "3xl.net" s'ha fet un nou desenvolupament per a la creacié i
tractament de la graella especial d'aquest programa per inserir-la posteriorment dins la
graella general d'emissio.

Altres

Durant I'any 2000 s'ha posat en funcionament I'eina d'explotacié de documentacio
grafica (OCS/ESCALIBUR). També s'ha posat en funcionament, en I'eina de gesti6
documental, el modul d'alimentacié automatitzada per a programes d'informatius,
esports i originals.

7.2. Departament d'Estudis i Relacions Internacionals

El 2000 el Departament d'Estudis i Relacions Internacionals ha cooperat per tercer any
consecutiu amb News World, mercat internacional de programes informatius i de
tecnologia del sector, que se celebra a Barcelona el mes de novembre. La Corporacié
Catalana de Radio i Televisio va organitzar la recepcio de benvinguda dels
congressistes que, en aquesta edicid, va tenir lloc al Palau de la Generalitat i va
comptar amb la preséncia del president, Jordi Pujol.

Integrat en el marc del News World, la Corporaci6é Catalana de Radio i Televisio ha
convocat la 10a edici6 dels Premis Actual, que premien el millor reportatge de
periodisme d'investigacié i denuncia d'ambit internacional i el millor reportatge realitzat
pels nous valors del sector audiovisual catala.

El Premi Actual Internacional s'ha concedit ex aequo als reportatges: "El viaje de
Ibrahima", realitzat per Alea TV i produit per TVE, i "No experience necessary", de la
BBC.

"El viaje de Ibrahima" analitza, a través del seguiment d'lbrahima, les causes de la
migracio africana cap a Europa. El reportatge de la BBC, "No experience necessary",
aborda el tema del trafic de dones cap a diferents paisos de la Uni6 Europea on sén
explotades sexualment.

Entre els estudis i informes que ha elaborat el departament, destaca I'analisi que ha fet
de la cobertura televisiva de la campanya de les eleccions presidencials dels Estats
Units, "Pluralisme informatiu, politica i mitjans de comunicacié als Estats Units. La
campanya presidencial 2000".

El Departament d'estudis i relacions internacionals ha mantingut la seva activitat de

representacio de la CCRTV en organismes internacionals com Circom, organitzacio
que agrupa unes quatre-centes radios i televisions publiques europees, CMCA (Centre
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Mediterrani de Comunicacioé Audiovisual), Eurovisioni i Institut Europeu de la
Comunicacio.

7.3. Recursos Humans (11200

Plantilla Total: 62

Mitjana d’edat: 37
Homes: Dones:
8% 3%

7.4. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/ccrtvsg.pdf (comptes anuals CCRTV
Serveis Generals 2000)

8. Principal d'Edicions

Editora musical

Ha continuat la tasca editorial. S'han incorporat 106 noves obres al cataleg, completant
un total de 1.384 temes musicals.

L'objectiu continua essent que qualsevol obra musical generada pels programes de
radio i televisio, estigui representada editorialment per Principal d'Edicions.

Evolucié del nombre d'obres del cataleg
1996 595
1997 546
1995 1060
1999 1272

2000 1384
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8.1. TVC Disc, el segell discografic

L'activitat de TVC Disc consisteix a produir fonogrames derivats dels programes de

radio i televisié. Durant I'any 2000 s'han publicat els seglents:
e Acuitacantar 1

Xavier de la Iglesia

Balmes

150 anys de la tenora

Transtomatic 4

Disc de la Festa dels Supers

Superestrelles de Nadal

Hidrogen espais naturals de Catalunya vol. |

Antoni Ros-Marba dirigint la cobla St. Jordi.

| en coproduccio:
e Temps era temps
e Memorial Duke Ellington - Locomotora Negra.

8.2. Fonogrames produits

1996: 5 (8 referencies).

1997: 10 (16 referéncies).

1998: 13 (15 referéncies).

1999: 14 (17 referéncies)

i en coproducci6 2 (7 referencies).
2000: 9 (11 referéncies)

i en coproducci6 2 (2 referencies).
Total fonogrames produits fins
I'any 2000:

67 referéncies de produccié propia
i 9 en coproducci6

Total fonogrames venuts fins
I'any 2000:

543.569 unitats
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8.3. Recursos Humans (a 31/12/00)

Plantilla total: 2
Mitjana d’edat: 51 anys

Homes:
100%

8.4. Comptes anuals

http://www.ccrtv.com/informe/2000/ccrtv/comptes/ppaled.pdf
(comptes anuals Principal d’Edicions 2000)

9. Fundacio La Marato de TV3

La Fundaci6 La Maraté de TV3 promou, conjuntament amb TVC, el programa La
Maraté i gestiona els recursos que s'hi obtenen. Aquests recursos, més els obtinguts
amb altres activitats, son destinats a financgar la recerca cientifica d'excel-léncia de
malalties que, per ara, no tenen guariment.

La Fundaci6 organitza, uns mesos abans del programa, una campanya de difusié i promocid,
adrecada als centres docents i a la xarxa d'associacions i entitats civico-culturals, amb la
intencié d'informar, conscienciar i mobilitzar als ciutadans sobre la malaltia que sera tractada.

9.1. Direccio

= Patronat
President Miquel Puig
Director general de la CCRTV
Vice-presidenta Alicia Granados
Departament de Sanitat de la Generalitat de Catalunya
Vocals El president del Consell d’Administracié de la CCRTV

(representacié rotatoria Carme Basté)

El president del Consell d'Administracié de la CCRTV
(representacié rotatoria)

Carme Basté

directora del programa La Maraté de TV3

Joan M. Clavaguera

director de Catalunya Radio

Josep Lluis Cleries

vicepresident de I'Institut Catala del Voluntariat
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Josep Manel Ferrer

secretari general de la CCRTV

Carme Ponte

gerent de Televisié de Catalunya

David Serrat

director general del Departament d'Universitats

Recerca i Societat de la Informacié

Joan Vidal i Gaiola

president del Centre de Cultura Popular i Tradicional de Cataluny

Secretaria, no patro Josep Lluis Vilaseca
Director executiu de La Fundacié  Miquel Vilar

Comissio Assessora:
e Dra. Alicia Granados, gerent de I'Institut Catala de la Salut. Coordinadora de la
Comissio.
e Dra. Marta Aymerich, responsable de la Unitat de Recerca de ['Agéncia
d'Avaluacio de Recerca i Tecnologia Médica.
e Dra. Montserrat Baiget, directora de I'Institut Municipal d'Investigacié Médica de

Barcelona.

e Dr. Josep M. Borras Andrés, director cientific de I'Institut de Recerca
Oncologica.

e Dr. Jordi Cami, director de I'Institut Municipal d'Investigacié Médica de
Barcelona.

e Dra. Mireia Espallargues, Agéncia d'Avaluacié de Recerca i Tecnologia Médica.
Secretaria Tecnica de la Comissié.

e Dr. Evarist Feliu i Frasnedo, director gerent de I'Hospital Universitari Germans
Trias i Pujol.

e Dr. Joan R. Malagelada, president de la Fundacié per a la Recerca i la
Docencia de la Ciutat Sanitaria de la Vall d'Hebron.

e Dr. Roma Pallarés, director cientific de la Fundacié Agusti Pii Sunyer.

e Dr. Joan Rodés, president de la Fundacié Privada Clinic per a la Recerca
Biomedica.

e Dr. David Serrat, director general del Departament d'Universitats, Recerca i
Societat de la Informacié.

e Dr. Ernest Vifolas, Comite Cientific de la Fundacié Jordi Gol i Gurina.

e Francesc Romero, responsable de divulgacié cientifica de La Maraté.

e Miquel Vilar, director executiu de la Fundaci6 La Maraté de TV3.

9.2. La Marato6 2000

La Maraté del 2000: 750 milions per a la recerca sobre malalties mentals greus.

El 17 de desembre de 2000 es va celebrar la novena edici6 de La Marat6 de TV3, dedicada a
I'esquizofrenia i a altres malalties mentals greus.

La recaptacio va ser de 750 milions de pessetes, i aix0 significa, en importancia, la segona
quantitat obtinguda en donatius de totes les maratons celebrades.

Aquesta xifra s'ha assolit amb els donatius obtinguts al llarg de les 14 hores de durada del
programa televisiu, el programa especial de Catalunya Radio de 4 hores de durada, de 10.00 a
14.00 h., i desenes d'actes organitzats arreu del pais per entitats i associacions.

En aquesta edicié s'ha de destacar la col-laboracié de 340 ajuntaments que van penjar un total
de 502 pancartes amb el lema de la maraté i I'adhesio de 23 teatres i companyies que s'hi van
adherir llegint, la vigilia, el manifest de suport a La Marato6.

Cal destacar la col-laboracié d'Istvan Bogéar i 'Orquestra Simfonica Johann Strauss de
Budapest que van fer possible I'edicié dels disc compacte "ElI Concert d'Any Nou amb
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La Maraté de TV3" gracies a la cessio dels drets. L'import aconseguit amb la venda va
incrementar la xifra de recaptacio.

S'ha continuat editant la revista de La Fundacié, que, amb una tirada de 45.000
exemplars, informa amb detall sobre la Maraté, els actes que s'organitzen al voltant
seu i la distribuci6 dels recursos obtinguts.

9.3. Xifres i dades de La Marato 2000

5 seus:
e Barcelona, annex del Palau Sant Jordi.
Sant Joan Despi, hall de TV3.
Girona, Recinte Firal.
Lleida, Sala Victor Ciurana de la Universitat de Lleida.
Tarragona, Cobert 1 del Moll de Costes.

Logistica i organitzacio:
e 700 linies telefoniques, més 5 linies internacionals i un total de 100.377
trucades.
e 3.000 voluntaris coordinats per I'Institut Catala del Voluntariat.
e 307 entitats de voluntariat.
e 230 empreses.

Comunicacio:

e Tramesa d'informacié a:
o 4983 mitjans de comunicacié escrits.
o 270 emissores de radio.
o 141 televisions.
Tots, mitjans d'ambit nacional, comarcal i local.
e Promocio i difusio:
o 1.930 conferéncies divulgatives a centres civics i educatius, amb
122.511 assistents.
68 metges conferenciants.
2.850 actes diversos de suport i col-laboracié per tot Catalunya, amb
575.000 participants.
3.000 copies de video de promocid.
640.000 fullets informatius.
5.000 xapes.
3.250 banderoles.
300 opis.
502 pancartes.
50.000 cartells.
4.500 CD.
3.600 diplomes d'agraiment a col-laboradors.
10.000 boligrafs.

o O

O 0O 0O O O OO OO0 O0
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9.5. Lliurament d'ajuts de La Maraté 1999

El 7 de novembre de 2000 el Patronat va aprovar els ajuts per als projectes de recerca
sobre trasplantaments d'organs, després d'haver analitzat a fons totes les candidatures
presentades. La relacio dels projectes que han rebut aquests ajuts es fa publica a la
pagina web de la Fundacié. En total s'hi van presentar 133 projectes i n'han estat
sel-leccionats 58, entre els quals s'ha repartit 646.520.815 pessetes.

El dia 21 de novembre es va fer el lliurament public dels documents acreditatius dels
ajuts en un acte académic a la Casa de la Convalescéncia de la Universitat Autdnoma
de Barcelona.

9.6. Historial de La Marato de TV3

1992 Leucémia, 204 milions.

1993 Sindrome de Down, 392 milions.
1994 Cancer, 505 milions.

1995 Cor, 339 milions.

1996 Cervell, 683 milions.

1997 Genetiques hereditaries, 689 milions.
1998 Diabetis, 655 milions.

1999 Trasplantaments, 765 milions.

2000 Malalties mentals greus, 750 milions.

10. Comptes anuals

En aquest apartat es desenvolupa la situacio financera i patrimonial del grup
Corporaci6 Catalana de Radio i Televisi6 integrat per les empreses Televisié de
Catalunya, S.A., Catalunya Radio SRG., S.A., CCRTV Serveis Generals, S.A.,
Principal d'Edicions, S.A., TVC Multimédia, S.L., i CCRTV Interactiva, S.A.

L'informe es compon dels comptes anuals individuals i consolidats de I'exercici 2000 i
de les memories corresponents a I'exercici tancat de 2000.

Per veure aquests arxius cal tenir instal-lat el programa Acrobat Reader. El pot trobar
aqui.

CCRTV i filials (125 Kb)

CCRTV (75 Kb)

Televisié de Catalunya (146 Kb)

Catalunya Radio (79 Kb)

Principal d'Edicions (43 Kb)

CCRTV Interactiva (37 Kb)

CCRTYV Serveis Generals (96 Kb)

TVC Multimédia (95 Kb)

Comptes de totes les empreses (540 Kb)

11. Mapa de la web

Pagina inicial Catalunya Radio Principal d'Edicions
Introduccié Catalunya Radio TVC Disc el segell discografic
Presentacié Audiencia Fonogrames produits

Serveis informatius Recursos humans

Esports Comptes anuals
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CCRTV

Organitzacid
Organigrama
Recursos humans
Comptes anuals

Televisi6 de Catalunya

Audiéncia-Emissio
Continguts
Informatius
Informatius no diaris
Entreteniment
Ficcio
Docuséries
Documentals i reportatges
Culturals
Musicals
Infantils i juvenils
Esdeveniments especials
Esports
Produccio interna
Area técnica
Comercial
Marqueting
Recursos humans
TVC Data
Premis
Comptes anuals

Catalunya Radio al mén
Catalunya Radio a internet
Premis

Catalunya Informacio
Audiéncia
Suplements

Catalunya Musica
Audiéncia

Catalunya Cultura
Audiencia
Intercanvis i col-laboracions

Comercial

Recursos humans

Comptes anuals

Fundaci6 La Marat6 de TV3

Direcci6

La Marat6 2000

Xifres i dades de La Marat6é 2000

| Simposi Fundaci6 La Marat6 de
TV3

Lliurament d'ajuts de La Maraté 1999
Hitorial de La Marat6 de TV3

Comptes anuals

TVC Multimedia

Hores d'emissi6 anuals
Recursos humans
Comptes anuals

CCRTV i filials

CCRTV

Televisi6 de Catalunya
Catalunya Radio
Principal d'Edicions
CCRTV Interactiva
CCRTV Serveis Generals
TVC Multimedia

CCRTV Serveis Generals

ASI

Departament d'Estudis i Relacions

Internacionals
Recursos humans
Comptes anuals
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